Témy dizertacnych prac na akademicky rok 2024/25

v Studijnom odbore Medialne a komunikaéné studia

Prof. PhDr. Stanislav Ben¢i¢, PhD.

1. Analyza pri¢innych stvislosti agresivneho medidlneho obsahu na spravanie
percipientov

Medialne formy a obsahy prezentovania konstruktivnej a destruktivnej kritiky
Medialne reflexie hodnotového myslenia v prezentacii umeleckych vystupov
Historicky a sucasny pohl'ad na umelecktl zurnalistiku na Slovensku

Stucasné medialne dimenzie a trendy v oblasti cestovného ruchu

ok own

Prof. PhDr. Cudovit Hajduk, PhD.

1. Suacasna teoria reklamy, kreativita a reklamna prax na Slovensku (analyza konkrétnych
reklamnych obsahov)

2. Konceptualizicia obsahového marketingu na Slovensku

Aktualne trendy v politickom marketingu na Slovensku a v Europe

Etika Al: aktualne trendy a pripadové stadie

B w

Prof. PhDr. Andrej Tuser, CSc., emeritny profesor

1. Interview ako metdda a forma

Doc. PhDr. Eva Chudinové, PhD.

1. Vyuzitie socialnych sieti v modernom public relations
2. Marketingova komunikéacia kultrnych institucii a jej vplyv na navstevnost’ kultirnych
podujati.

Doc. Ing. Sonna Chovanova Supekova, PhD.

1. Aplikacia Umelej inteligencie v Influencer Marketingu: Stratégie a Trendy

2. Vybrané aspekty globalizacie a jej vplyv na marketingovi komunikaciu podnikov
v narodnom kontexte

3. Znacka a imidz krajiny a ich vplyv na spotrebitel’ské spravanie

4, Zmeny v pristupoch k tvorbe integrovanej marketingovej komunikacnej stratégie
v kontexte ekonomickej, socialnej a ekologickej udrzatelnosti

5. Stratégia online marketingovej komunikacie a marketing na socidlnych sietach pod
vplyvom ekonomickych a socialnych zmien v spolo¢nosti

Doc. PhDr. Martin Kasarda, PhD.

1. Sloboda slova a sloboda prejavu: regulované média a neregulovany priestor internetu
2. Rada pre mediélne sluzby SR a povinnosti Statu pri komunikacii s médiami



4.

5.

Medialna konkurencia a medialna spolupraca: slovensky mediélny trh a jeho premeny
po pandémii COVID-19

Nové trendy v digitalnej medidlnej komunikéacii: socialne siete a umela inteligencia
ako sprostredkovatel’ obsahu

Kultarny a kreativny priemysel ako sicast’ budovania narodnej a europskej identity

Doc. Mgr. Anton Szomolanyi, ArtD.

1.
2.

Audiovizualne zobrazovanie v zurnalistickych Zanroch v sucasnosti
Kamera ako technicko-tvorivy fenomén pre tvorbu audiovizualneho zaznamu

PhDr. MgA. Yvonne Vavrova, PhD., na funkénom mieste docentky

1.

B w

Etické otazky a kontroverzie spojené s pouzivanim umelej inteligencie v medidlnom
priestore: vyvoj a aplikacie umelych neurénovych sieti a ich vplyv na moderny svet
Analyza vyvoja dokumentarnej tvorby v kontexte technologickych inovacii
Dokumentarny film ako nastroj politickej propagandy

Vizualny jazyk a estetika v dokumentarnom filme.

Témy dizertainych prac na AR 2024/25 boli schvalené odborovou komisiou FM PEVS
diia 15. 12. 2023

Bratislava 15. decembra 2023

prof. PhDr. Cudovit Hajduk, PhD., predseda odborovej komisie
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