Informacny list pre predmet

HOVORCA
Vysoka Skola: Paneuropska vysoka skola
Fakulta: Fakulta masmédii
Kod predmetu: BMMD30302
Nazov predmetu: Hovorca
Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:
prednaska 1 hod. tyZzdenne / 24 hod. za semester Studia

(prezencna metdda)

seminar 1 hod. tyzdenne (prezen¢nd metdda)
Pocet kreditov: 2

Odporicany semester/trimester Stiadia: Medialna komunikécia 4. al. 6. semester
Stupen Studia: 1.

Podmienujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Odovzdanie seminarnej prace — rozhovor s dvoma hovorcami podl'a pripravenej Struktiry

Prezentacie medidlnych vystupov na seminaroch

ZavereCna ustna skuska

Podmienky pre ISP
30% ucast’
Odovzdanie seminarnej prace — rozhovor so 4 hovorcami podl’a pripravenej Struktiry

Zaverecfna ustna skuska



Vysledky vzdelavania:

Predmet je venovany osvojeniu si zakladnym poznatkom o pozicii hovorca, vzniku pojmu
hovorca, ako aj ziskaniu potrebnych vedomosti, odbornosti a zru¢nosti na vykonavanie pozicie
hovorca.

Studenti sa zoznamia s kompetenciami, ktoré su potrebné na vykon tejto pozicie, ako aj s
kompetenciami, teda opravneniami, ktorymi hovorca disponuje. Studenti ziskaju poznatky o
budovani vztahov s médiami, o komunikacii s medialnymi pracovnikmi.

Predmet je zamerany aj na ziskanie praktickych zru¢nosti na pripravu tlacovych konferencii,
brifingov, na vyjadrenia pre rozne typy médii — print, rozhlas, televizia, online, ako aj na
zoznamenie sa s agendou setting, ako aj s ostatnymi nastrojmi prace hovorcu.

Stru¢na osnova predmetu:

1.

1. hodina Zoznamenie s obsahom predmetu, zadanou literaturou, vystupy z kurzu a tvod do
celkové problematiky. Dohodnutie terminov na prezentacie medidlnych PR produktov, ktoré sa
budt konat’ v rdmci hodin.

2. hodina Zakladny pojem — hovorca , postavenie hovorcu v systéme vzt'ahov s médiami,
informovanost’ verejnosti vo vztahu k hovorcovi, dostatocnd informovanost’, v pomere k
narastajlicej informacnej potrebe.

ADAMUS-MATUSZYNSKA, A.: 2010. Rzecznik i wizerunek organizacji. In:
RZECZNICTWO PRASOWE-TEORIA-PRAKTYKA-KONTEKSTY. Katowice:
Wydawnictwo naukowe UNIKAT-2, s. 11-20, 2010. ISBN 978-83-62314-08-9
PISARCIKOVA, M.: 1990. Hovorca. — 24, , In: Kultara slova, 1990, s. 223—224.(Roénik 24,
¢.6.)

NOTOVA-TUSEROVA, S. 2000. Rola tla¢ového hovorcu: Tladovy hovorca, tlatovy tajomnik
alebo niekto treti. In: Otazky zurnalistiky, Bratislava 2000, 4.

3. hodina Hovorca v $truktire institucie — verejnej aj privatnej. Vyvoj pozicie hovorca v
Cechéch, na Slovensku, vznik pojmu hovorca, hovorca ako komunikator v komunika¢nom
procese, ako zdroj informécii, ako tvorca informécii.

FUCHSOVA, D. 2007. Charakteristika obsahu a pozice mluvéich s ptihlédnutim na vyvoj v
Ceské republice. The voice of the Central Europe. Bratislava from 11 to 12"October 2007.
http://www.klub-mluvcich.cz/en/images/difu.pdf

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokodex, 2013. 168 s.
ISBN 9788081550195

4. hodina Kompetencie hovorcu - dve roviny kompetencii. Hovorca a jeho pracovné
kompetencie — pracovna napln ako obsah jeho prace, hvorca a jeho kompetencie — vedomosti,
znalosti, zru¢nosti a osobnostné vlastnosti.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokodex, 2013. 168 s.
ISBN 9788081550195

METZLEROVA, M. 2013. Novinar vs hovorca. In: Teodoro, A. 2013. Barcelona: vitamine!



Media&marketing. Dostupné online http://www.vitamine.cat/journalist-vs-spokesman/?lang=en
EDWARDS, C.: Press officer. The official website of The British Monarchy. Online:
http://www.royal.gov.uk/theroyalhousehold/workingfortheroyalhousehold/peopleprofiles/presso
fficer.aspx

5. hodina Vychodiska pri praci hovorcu — komunikécia s médiami a ich poznanie.
Medialny systém, orientacia v systéme, znalost’ médii a systému ich prace ako nevyhnutna
podmienka kvalifikovaného pristupu k médiam.

JIRAK,J., KOPPLOVA, B. 2015. Masova média 2. preprac. Vydani. Portal s.r.0. XLS, 390s.
ISBN 9788026207436

HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z.: Psycholégia médii. Bratislava: EUROKODEX,
S.r.0.,2009. 416 s. ISBN 978-80-89447-12-1

6. hodina Tvorba komunikatov — print, rozhlas, televizia, online. Speciﬁké jednotlivych
typov médii, priprava produktov hovorcu pre jednotlivé typy médii.

TOMANDL, J. 2012. Public relations a zpravodajstvi. Zlin: VeRBuM, 2012. 153 s. ISBN
978-80-87500-28-6.

TUSER, A. a kol. 2010. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : EUROKODEX, s.r.0., 2010.
368 s. ISBN 978-80-89447-16-9.

SCOTT, D M. 2008. Nova pravidla marketingu a PR. 1. vyd. Brno: Zoner Press, 2008. 272 s.
Encyklopedie Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0

7. hodina Budovanie vzt'ahov s médiami. Media relations ako zaklad komunikacie hovorcu
s médiami, znalost’ systému prace reportérov, redaktorov, organizacie prace v redakciach,
nadvéazovanie kontaktov a ich udrziavanie.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s.
ISBN 9788081550195

VERCAK, V., GIRGASOVA, J., LISKAROVA, R. 2004. Media Relations neni manipulace.
Praha : Ekopress, s.r.o0., 2004. 136 s. ISBN 80-86119-43-2.

8. hodina Aktivna a pasivna komunikacia s médiami. Rozdiely medzi aktivnou a pasivnou
komunikaciou, akcia a reakcia na publikované témy, monitoring médii, efektivna komunikacia
hovorcu.

VERCAK, V., GIRGASOVA, J., LISKAROVA, R. 2004. Media Relations neni manipulace.
Praha : Ekopress, s.r.o0., 2004. 136 s. ISBN 80-86119-43-2.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokédex, 2013. 168 s.
ISBN 9788081550195

9. hodina Nastroje komunikacie hovorcu. Agenda setting, astroturfing, spin doktoring.
Dal3ie néstroje, tladova sprava, tlatovy brifing, tlatové vyhlasenie, press trip, tla¢ova
konferencia, organizované udalosti.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokodex, 2013. 168 s.
ISBN 9788081550195

SVOBODA, V. 2009. Public relations moderné a G¢innég. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s.
Expert. ISBN 978-80-247-2866-7



10. hodina Hovorca v krizovej komunikacii. Ohrozenie institicie, uspokojovanie hladu o
informdciach, krizovy §tab, odpovede na otazky médii, zabezpecenie prezentatorov
problematickych tém.

CZWITKOVICS, T. 2014. 10 spdsobov, ako nasr... dit’ novinarov. Bratislava: Trend,
16.7.2014.
Online-http://medialne.etrend.sk/marketing/10-sposobov-ako-nasr-dit-novinarov.html
BEDNAR, V. 2012. Krizov4 komunikace s médii. Praha:Grada, 2012. 192 s. ISBN
978-80-247-3780-5.

11. hodina Tlacové konferencia — tri fazy. Obsahové, organizacna a realiza¢na faza.
Vyhodnocovanie vysledkov tlacovej konferencie. Technické zabezpecenie tlacovej konferencie,
poskytovanie podcastov.

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Aurokodex, 2013. 168 s.
ISBN 9788081550195

12. hodina predtermin

Odporicana literatira:

Zakladné:

BRECKA, S. Médid v Slovenskej republike. Trnava: UCM, 2002.

CHUDINOVA, E. Budovanie vztahov s médiami kompetencia hovorcu. In: K problémom
medialnej komunikdcie I1., Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie. Trnava: FMK UCM,
2010. 508 s. ISBN 978-80-8105-188-3.

NEMEC, P. Public relations, komunikace v konfliktnich a krizovych situacich. Praha:
Management Press, 1999.

SULLIVANOVA, M. Tlacovy odbor v demokracii. -: , Ministerstvo zahraniénych veci USA.
Viedeti: Urad pre medzindrodné informacéné podklady , 2003.

Odporucana:
CHUDINOVA, E.: Kompetencia hovorcu verejnej spravy v komunikacii médii s politikmi.

Trnava: FMK UCM, 2011. In: Megatrendy a média, Zbornik z medzinarodnej vedecke;j
konferencie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na slovensky jazyk
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 301

A | B | C | D | E | FX




585% | 249%

10,3 %

23% | 33% | 07%

Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny:
Schvalil:

doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD. (cviéiaci,
prednasajuci, sktisajuci, zodpovedny za
predmet)

25. 1. 2022

Doc. PhDr. Martin Kasarda, Dr.



