Informacny list pre predmet
MARKETINGOVY MANAZMENT

Vysoka Skola: Paneuropska vysoka skola

Fakulta: Fakulta masmédii

Kod predmetu: BMMM10004

Nazov predmetu: Marketingovy manazment

Druh, rozsah a metoda vzdelavacich ¢innosti:

prednaska 2 hod. tyzdenne / 24 hod. za semester Studia

(prezencna metdda)

Pocet kreditov: 5

Odporicany semester/trimester Stiadia: Masmedialna a marketingova komunikacia, 1.
semester

Stupen Studia: 2.

Podmieriujuce predmety: ziadne

Podmienky na absolvovanie predmetu:
priebezne 50%, v skiSobnom obdobi 50%, test, pisomnd praca (poradensky projekt), pisomny
test

Vysledky vzdelavania:
Vysvetlit hlavné charakteristiky planovania, riadenia a kontroly za t¢elom nadobudnutia
strategickych zrucnosti v oblasti marketingu a marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Marketingovy manazment — pojem, podstata.

Analyza konkurencie firmy, jej vyhodnotenie a vytvaranie marketingovych stratégii.
Meranie, analyza a progn6zovanie dopytu.

Segmentécia, vol'ba cielovych trhov a marketingove;j stratégie pre diferenciaciu a
umiestnenie ponuky

Vyvoj, testovanie a uvedenie na trh nového produktu

Riadenie produktov prostrednictvom ich Zivotného cyklu, vyrobkovych rad, znacky a obalu
Vytvaranie cenovych stratégii a vol'ba distribucnych ciest

Analyza spotrebitel'skych trhov a kiipne spravanie

Analyza trhu organizacii a ich kipneho spravania
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na slovensky jazyk
absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 803

A B C D E FX
32,9 % 19,7 % 17,4 % 11,8 % 16,6 % 1,6 %
Vyuéujuci: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD. (cviciaci,
predndsajuaci, skusajuci, zodpovedny za
predmet)
Datum poslednej zmeny: 8. 6. 2021

Schvalil: prof. PhDr. Stanislav Benci¢, PhD.




